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Nikogo nie trzeba specjalnie
przekonywac, ze Niemcy naleza
do czotéwki najbardziej rozwinie-
tych przemystowo i nowoczesnych

&

Wysoki poziom technologii ko-
rzystnie wptywa na zmniejszenie
jednostkowych kosztéw roboci-
zny. Niemieckie normy techniczne

myst niemiecki zajmuje pierwsze
miejsce w Europie i trzecie na
swiecie. Niemcy s3 najwiek-

szym w $wiecie eksporterem
farmaceutykow. Posiadajg takze
10-procentowy udziat w global-
nej sprzedazy sprzetu medyczne-
go. Kraj ten wiedzie rowniez prym
w technologiach informacyjnych
i telekomunikacyjnych. Ich po-
nad 20-procentowy udziat daje
Niemcom pierwsze miejsce
w Europie. Niemcy prowa-

poréwnania, wartosc eksportu

za pierwszy kwartat 2006 roku
wyniosta 215,6 mld euro i byta

0 16,2% wyzsza niz w analogicz-
nym okresie ubiegtego roku. Daje
to powody dla prognozowania

w 2006 roku wartosci eksportu po-
wyzej 1 bln dolarow.

Jednocze$nie, w 2005 roku wzro-
sta wartosc niemieckiego im-

Najwazniejsi partnerzy handlowi Niemiec
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nia handlu i inwestycji. Wysoka
wydajnos¢ i kultura pracy, so-
lidnos¢ i dobra jako$¢ produkdj,
wysokiej klasy specjalisci, stabilny
system prawny, silnie rozbudowa-
na sie¢ nowoczesnych potaczen
drogowych oraz, co waine, Scista
wspotpraca instytucji badaw-
czo-rozwojowych z przemystem,
silnie rozbudowane nowoczesne
systemy telekomunikacyjne —to
najwazniejsze atuty Niemcow

w mundialu eksportowym.
Niemcy doskonale wykorzystaty
szanse, jakie data im Swietna ko-
niunktura gospodarcza na swiecie.
Dzieki wysoko kwalifikowanym
zasobom ludzkim oraz rozbudo-
wanej infrastrukturze badawczo-
-rozwojowej gospodarka niemie-
cka stoi na najwyzszym poziomie
zaawansowania technologicznego.
Jedna czwarta patentéw udzielo-
nych w Europie pochodzita wias-
nie z Niemiec.

Przyktadem tego moze by¢ rynek
Iraku, gdzie do odbudowy znisz-
czen wojennych Amerykanie coraz
czesciej wykorzystuja niemieckie
firmy i sprzet, pomimo ze kraj ten
nie uczestniczyt w koalicji wojsko-
wej, a nawet sprzgciwiat si¢ inter-
wencji USA w Iraku. Dowodzi to, ze
marka i jako$c zawsze wygrywaja.
Jest wiele marek niemieckich wy-
robéw, ktore nawet w najodleglej-
szym kraju wywotuja pozytywne
skojarzenia. Wysoka niezawodnos¢
i solidnos¢ wykonania niemieckich
towarow orag ustug to gwarancja
dobrej marki sukcesu. Niemieckie
sztandaff)m{étbi[vary pochodza

z wielu brarlz; samochodowej, AGD,
informat}}fzﬁo-telekomunikacyj-
nej, chemicznej, farmaceutycznej
czy optycznej. Wzrasta takze popyt

na niemieckie wyroby technologii |

ekologicznych oraz wysokiej klasy

dobra konsumpcyjne. Pod wzgle-

dem produkcji samochoddw prze-

zrodlo: Statistisches Bundesamt

Eksport to potezna loko-
motywa niemieckiej gospodarki,
bedaca przedmiotem najwyz-
szego zainteresowania i troski
1zadu w Berlinie. Lata 2004 1 2005
w dziedzinie eksportu nalezaty
bezwzglednie do Niemiec. Udziat
naszych zachodnich s3siadéw

w $wiatowym eksporcie wynosi
blisko 10%. W 2005 roku eksport
tego kraju osiggnat niebagatelng
kwote 786,2 mld euro — wzrost
07,5% w stosunku do 2004 roku.
Stanowi to 977,1 mld dolaréw, co
daje wartosc eksportu per capita
12,3 tys. dolarow, pieciokrotnie
wyzszg niz w Polsce. Tak wysoka
wartosc eksportu nominowane-
go w dolarach wynika réwniez

z silnego kursu euro wobec ame-
rykanskiej waluty. Optymizmem
moze napawac utrzymujaca sie
wysoka dynamika wzrostowa

“gksportu w biezacym roku. Dla

portu o 8,7%, osiggajgc poziom
625,6 mld euro. Daje to Niemcom
74-procentowy udziat w swiato-
wym imporcie oraz drugie miejsce
po Stanach Zjednoczonych (16,5%).
Rekordowo wysokie dodatnie
saldo bilansu handlowego wynio-
sto 160,6 mld euro. Od 1995 roku
wartosc eksportu wzrosta 0 105%,
a importu — o0 87%. Odpowiada to
przyrostowi rocznemu eksportu
na poziomie 7,4% oraz importu
—6,3%. W analizowanym okresie
dodatnie saldo handlowe wzrosto
trzykrotnie.

Handel zagraniczny ma znaczgcy
wptyw na wzrost PKB Niemiec.
Okoto dwie trzecie wzrostu gospo-
darczego w latach 2004-2005 wy-
nika z dodatniego salda wymiany
zagranicznej. Takie uzaleznienie
gospodarki od eksportu niesie ze

soba rowniez ryzyko wynikajace




Handel zagraniczny Niemiec w okresie 1995 - 2005
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A udziat landéw w handlu zagranicznym Niemiec w 2005 r.

z duzego uzaleznienia od koniunk-
tury swiatowej. Jej wahania moga
bezposrednio przenosic sie na
wzrost PKB lub stope bezrobocia.
Tradycyjnymi rynkami Niemiec s3
kraje Unii Europejskiej, do kto-
rych eksport w 2005 roku wyniost
499 mld euro (63,4% eksportu
ogotem), a import — 369 mld euro
(59% importu ogétem).

0d 1 maja 2004 roku dynamicz-
nie wzrastaja obroty handlowe

z nowymi krajami cztonkowskimi
UE. W ciggu 10 lat wzrosty one
trzykrotnie. W 2005 roku nie-
miecki eksport do tych panstw
wyniost 67,6 mld euro, a import
—594 mld euro. Wynikiem tego
jest dodatnie saldo handlowe
—8,2 mld euro. Do najpowazniej-
szych partneréw handlowych
nowej ,dziesigtki” naleza: Polska,
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W 2005 roku 8,3 mln o0séb byto bezposred-
nio zaangazowanych w niemieckg produk-
cje eksportowg. To oznacza, ze co pigty
zatrudniony w niemieckiej gospodarce
pracuje bezpoSrednio na rzecz eksportu.
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Czechy i Wegry, ktorych taczny
udziat w wymianie handlowej
stanowi 80% handlu ze wszystkimi
nowymi cztonkami Unii Europej-
skiej. Polska jest najpowazniejszym
partnerem handlowym w tej gru-
pie krajow. W rankingu obrotow
handlowych Niemiec za ubiegty
rok znajdowalismy si¢ na 14. pozy-
cji w.mnporcie (16,1 mld euro) oraz
10. yy’egsporcie (21,9 mld euro).
Asortyment towarowy obejmowat
przede wszystkim maszyny, samo-
chody i czesci samochodowe oraz
wyroby chemiczne.

Istotnie wzrosta takze wymiana
handlowa z Chinami. Jednak, jak

pokazujg dane statystyczne, Niem®,

cy odnotowujg tu wysoki deficyt
handlowy w kwocie 18,6 mld euro.
Chiny s3 rynkiem zbytu niemie-
cki¢h maszyn. Stamtad Niemcy
sprowadzajg sprzet elektroniczny
1odziez. Réwnie dynamicznemu
rozwojowi ulega eksport do krajow
Bliskiego i Srodkowego Wschodu.
Szczegolnie korzystnie rysujg sie
rynki Indii i Iraku. W 2005 roku
eksport niemieckich towaréw do
Indii wzrést 0 27,7% w poréwnaniu
22004 rokiem i osiggnat wartosc
4,2 mld euro, natomiast import
wyniost 3,4 mld euro.

W 2005 roku potowa niemieckiego
eksportu pochodzita z trzech lan-
dow: Pétnocnej Nadrenii-Westfali,
Badenii-Wirtembergii oraz Bawa-
rii. Udziat nowych landow z Berli-
nem (teren bytej NRD) w ekspor-
cie Niemiec wynosi zaledwie 7%.
Swiadezy to 0 ogromnej przepasci
gospodarczej, jaka dzieli wschod-
nie i zachodnie Niemcy. Jednak dy-
namika przyrostu obrotow handlu
zagranicznego w nowych landach
jest wyzsza niz w starych.

Wartos¢ eksportu jednego tylko
landu — Nordhein-Westfalen byta
w 2005 roku dwukrotnie wyz-

sza niz eksportu Polski. Wedtug
,Deutsche Welle” niemieckie kota
biznesowe przewiduja w biezagcym
roku wzrost niemieckiego ekspor-
tuna poziomie 8% — do 849 mld
euro, natomiast importu — 9%, do
682 mld euro. Wynikajacy z tego
bilans handlu zagranicznego po-
winien zamknac¢ si¢ nadwyzkg eks-
portowa 167 mld euro.

Eksport
Performance Index

Jednocze$nie bedzie wzrastac
udziat obrotéw handlowych z kra-
jami spoza Unii Europejskiej, co
wynika z wysokiego wzrostu go-
spodarczego w krajach azjatyckich,
afrykaniskich, Europy Srodkowo-
-Wschodniej i Ameryki Eacinskiej.
Duze znaczenie dla niemieckie-

go importu bedg miaty rosnace
ceny surowcow energetycznych.

W 2005 roku wartos¢ importu ropy
naftowej i gazu ziemnego wynio-
sta 51,8 mld euro, przy stosunkowo
niskim eksporcie tych surowcow

— 3,6 mld euro.

Niemiecki eksport do 25 krajow
bedacych najpowazniejszymi part-
nerami handlowymi ulegt podwo-
jeniu w okresie ostatnich 10 lat.
Nie daje to jednak peinej infor-
macji 0 zmianach udziatu niemie-
ckich towaréw w rynku. Pomocny
w rozwigzaniu tego problemu jest
wskaznik o nazwie ,Export Perfor-
mance Index”. Dla wyliczenia jego
wartosci niemiecki urzad staty-
styczny (Statistisches Bundesamt)
przyjmuje wyniki eksportu do

25 najwazniejszych partnerow eks-
portowych Niemiec oraz wartos¢
globalnego importu tych krajow.
Udziat sprzedazy do tych panstw
wynosi 85% catkowitego ekspor-
tu Niemiec. Jezeli eksport wzrasta
szybciej niz catkowity import tych
partnerow handlowych, to rosnie
rowniez Export Performance Index.
Jezeli natomiast eksport wzrasta
wolniej niz import, to wartos¢
tego indeksu spada. Niemiecki
Export Performance Index w la-
tach 2000-2004 wzrost z 83 pkt

do 96 pkt. Ten pozytywny trend

w 2005 roku ulegt zatamaniu — in-
deks spadt do 91 pkt. To oznacza,
ze eksport niemieckich towarow

w ubiegtym roku rést wolniej niz
import najpowazniejszych partne-
row handlowych. Stad udziat nie-
mieckich towarow eksportowych
w krajach importujgcych spadt. Na
spadek tego indeksu miat wptyw
przede wszystkim wzrost cen ropy
naftowej. Popyt na rope jest mato
wrazliwy na zmiany cen. Wzrost
ceny tego surowca prowadzi wiec
do wzrostu udziatu kosztéw ropy
w catkowitym imporcie partnerow
handlowych. Poniewaz Niemcy nie
s3 znaczacym eksporterem ropy
naftowej, to taka sytuacja prowadzi
do spadku Export Performance In-
dex. Obok cen ropy naftowej istnie-
ja jeszcze inne czynniki, ktore maja
wplyw na warto$c tego indeksu.
Na przyktad, jak pokazuja dane,
coraz wigce] krajow intensywnie
angazuje si¢ w handel zagraniczny.
Wskutek tego zmieniajg sie udziaty
eksportu na rynku $wiatowym na
niekorzys¢ Niemiec, ktorych udziat
w rynku — pomimo wzrostu wolu-
menu obrotow wymiany — spada.



